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ANEXO X
IDENTIFICACION DEL CERTIFICADO DE PROFESIONALIDAD
Denominacioén: Asistencia a la edicion
Caodigo: ARGN0210
Familia profesional: Artes Graficas
Area profesional: Edicion
Nivel de cualificacion profesional: 3
Cualificacion profesional de referencia:
ARG292_3 Asistencia a la edicion (RD 1135/2007 de 31 de agosto,)

Relacion de unidades de competencia que configuran el certificado de
profesionalidad:

UC0931_3 Colaborar en la gestion y planificacion de la edicion.
UC0932_3 Corregir los textos de forma estilistica y orto tipografica
UC0933_3 Organizar los contenidos de la obra

UC0934_3 Gestionar la contratacion de derechos de autor

Competencia general:

Asistir y colaborar en la gestién y edicidn editorial, realizando la correccién estilistica
y orto tipografico de textos, gestionando la contratacion de los derechos de autor de
textos e imagenes y organizando los contenidos de la obra, manteniendo los criterios
y calendarios del programa de la editorial.

Entorno Profesional:
Ambito profesional:

Desarrolla su actividad profesional en editoriales de productos impresos: libros,
revistas y fasciculos. Editoriales de ediciones digitales, servicios de publicaciones de
universidades. Gabinetes de comunicacioén, agencias de publicidad, agencias literarias,
en general empresas en las que se edita texto escrito de difusién publica. También
puede desarrollar sus funciones en departamentos de comunicacion, informacioén y
departamentos de derechos de autor. En medianas o grandes empresas, publicas y
privadas. La actividad se realiza por cuenta propia o ajena

Sectores productivos:

Editorial. Artes graficas. Cualquier otro sector productivo, dentro del departamento
de comunicacién y publicidad con presencia de ediciones convencionales en papel y
digitales.

Ocupaciones y puestos de trabajo relacionados:

2921.1032 Corrector de estilo.
2921.1069 Lector de originales.
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3129.1086 Técnico editor.
4222.1023 Corrector orto tipografico
Asistente de editor de libros.
Asistente de editor digital.

Técnico en derechos de autor.
Asistente de editor de fasciculos.
Asistente de editor de revistas.
Asistente de agente literario.

Duracion de la formacion asociada: 570 horas
Relacion de modulos formativos y de unidades formativas:

MF0931_3: Gestion y planificacion editorial (120 horas)

*  UF1900: Gestion del producto editorial (70 horas)

* UF1901: Presupuesto, viabilidad y mercado del producto editorial (50 horas)

MF0932_3: Correccidon de textos de estilo y orto tipografia (100 horas)

* UF1902: Correccion de textos (60 horas)

* UF1903: Elaboracion de resefias para productos editoriales (40 horas)

MF0933_3: Organizacién de contenidos editoriales (180 horas)

»  UF1904: Definicion y disefio de productos editoriales (70 horas)

* UF1905: Tratamiento de textos para contenidos editoriales (60 horas)

* UF1906: Seleccion y adecuacion de la imagen para productos editoriales (50
horas)

MF0934_3: Contratacion de derechos de autor (90 horas)

MP0400: Médulo de practicas profesionales no laborales de asistencia a la edicion
(80 horas)

PERFIL PROFESIONAL DEL CERTIFICADO DE PROFESIONALIDAD

Unidad de competencia 1

Denominacién: COLABORAR EN LA GESTION Y PLANIFICACION DE LAEDICION
Nivel: 3

Cadigo: UC0931_3

Realizaciones profesionales y criterios de realizacion

RP1: Recepcionar y clasificar originales de textos e imagenes, para valorar su posible
edicion, segun la linea de la editorial actualizada por el editor.
CR1.1 La linea editorial definida por el director editorial se aplica en la seleccion
de las obras.
CR1.2 Los originales recibidos, en papel o en formato digital, se clasifican en
funcidn de las colecciones o las series de la editorial.
CR1.3 Los originales o propuestas de edicion recibidos se inscriben en el registro
de entrada, comunicandole al autor tanto el rechazo como el registro.
CR1.4 Los titulos preseleccionados se derivan al editor que decide su publicacion.
CR1.5 Los titulos no seleccionados se devuelven al autor mediante comunicado
escrito.
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RP2: Encargar originales, imagenes y traducciones de textos, para la edicion de las
obras, segun la programacion definida en el plan editorial.
CR2.1 El plan editorial a la vista se tiene en cuenta en el encargo de originales,
siempre por indicacion de la editorial.
CR2.2 El encargo de los originales para la edicion de obras nuevas se realiza
teniendo en cuenta los bancos de imagenes y bases de datos de contenidos.
CR2.3 La traduccion y edicidon de obras se encargan, ocasionalmente, a partir de
la seleccion de originales en ferias nacionales e internacionales, de acuerdo con
las instrucciones del director editorial.
CR2.5 Las imagenes no disponibles en el archivo editorial se encargan a fotografos,
dibujantes o empresas especializadas conforme a las necesidades de la obra.

RP3: Realizar el presupuesto de edicion estimando el coste global de la obra,

contemplando los derechos, la produccion, la difusién y la distribucion.
CR3.1 El calculo de costes de las fases de edicion hasta la entrega del CD o
similar para la produccion, se realiza teniendo en cuenta las distintas fases de la
ejecucion.
CR3.2 Los costes fijos correspondientes a proveedores, disefio y maquetacion se
estiman conforme a los costes de mercado.
CR3.3 Los costes variables se establecen conforme a la tirada de la obra,
determinada por el departamento comercial
CR3.4 Los costes variables se obtienen consultando catalogos y bases de datos
de precios de proveedores
CR3.5 Los derechos de autor se recogen conforme al tipo de contrato establecido
por la editorial.
CR3.6 La valoracion economica de la difusion y distribucion se realiza teniendo
en cuenta la programacion de la campafia de difusion del libro, marcada por los
responsables de distribucion y venta.
CR3.7 Los costes generales de la empresa se recogen como tal en la estimacion
del coste de la obra.
CR3.8 Los costes de los soportes se tienen en cuenta conforme a sus estandares
y formatos normalizados.
CR3.9 La estimacion del coste detallado con las fases contratadas se recoge,
facilitando su comprobacion con los costes de la obra reflejados en las facturas.

RP4: Realizar el informe sobre la viabilidad de la obra, para valorar su posible edicién,
atendiendo a los analisis de la red de lectores especializados, a la concurrencia de
obras paralelas y a los criterios de rentabilidad
CR4.1 El informe del analisis de la red de los lectores especializados es conciso
y recoge los distintos aspectos sobre los que se les consulta, ya sean cuestiones
formales, de redaccion o de contenidos.
CR4.2 Las obras propuestas se singularizan, de forma que no compitan con
otras publicaciones de la propia editorial, consultando la base de datos del ISBN,
internet y prensa especializada.
CR4.3 La rentabilidad de la obra que se va a editar se calcula teniendo en cuenta
los objetivos de ventas y la tirada, en relacién con el coste de edicion.
CR4.4 La ficha técnica y las hojas de planificacion se realizan concretando el
formato, caracteristicas de la coleccion, prevision de paginas, pantallas, caracteres
previstos y fechas previstas de aparicion.
CR4.5 La expectativa de venta de la futura edicidon se estima tomando como
referencia la venta de la obra en otro idioma, los estudios de mercado y los
informes técnicos.
CR4.6 EIl entorno competitivo se analiza, valorando los competidores reales, los
competidores potenciales, la demanda y los productos sustitutivos.
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CRA4.7 El informe sobre la viabilidad de la obra recoge la valoracion de los lectores
potenciales, nicho de mercado y criterios de rentabilidad.

RP5: Intervenir en la programacion de la edicién, para cumplir los objetivos de aparicion

y difusion de la obra, colaborando con el equipo editorial.
CR5.1 Las fases de realizacion de la edicion se determinan, de acuerdo a la
direccion editorial, teniendo en cuenta los conceptos de traduccion, correccion de
estilo, fotografia, ilustracion, cartografia, disefio grafico y maquetacion.
CR5.2 Las caracteristicas y particularidades de la fase de edicion se especifican
teniendo en cuenta el tipo de correccion, linea de maquetacion, caracteristicas y
tipos de ilustraciones, cartografia y navegacion de la obra.
CR5.3 Las especificaciones de las distintas fases de edicion se recogen en un
informe, de acuerdo con el libro de estilo de la editorial.
CR5.4 La produccion de la obra seleccionada se programa teniendo en cuenta las
necesidades de calendario de aparicién en el mercado.
CR5.5 Las fichas bibliograficas para las librerias se disponen aportando toda la
informacion necesaria sobre la obra a publicar.
CR5.6 Los profesionales o las empresas necesarios se seleccionan, segun las
pautas indicadas por el equipo editorial, teniendo en cuenta las necesidades de
participacion en la obra, la calificacion de normativa ISO relacionada con la gestion
de la calidad y medioambiente y sus conocimientos de acuerdo con el formato
editorial escogido.
CR5.7 La pagina o pantalla de créditos se determina, haciendo constar el ISBN
(International Standard Books Number), el ISSN (International Serial Standard
Number) el ;© (propiedad intelectual)¢,, el Depdsito Legal y otros.
CR5.8 El calendario de realizacion de la obra se confecciona atendiendo a las
necesidades comerciales de la aparicion de la obra, en coordinacion con el
departamento comercial.
CR5.9 La campafia de difusién de la obra se programa de acuerdo con los
responsables de distribucion y ventas especiales.

Contexto profesional

Medios de produccién

Originales para evaluar. Equipos de medidas. Metro. Tipémetro. Equipos informaticos.
Impresoras laser. Grabadoras de CD y DVD. Bibliografia de consulta (impresa y
virtual): diccionarios, manuales y otros. Software de tratamiento de textos. Software
de tratamiento imagenes. Hojas de célculo. Programas de presupuestos editoriales.
Bases de datos de contenidos. Bancos de imagenes. Internet.

Productos y resultados

Originales clasificados. Imagenes encargadas. Originales encargados. Traducciones
encargadas. Originales seleccionados. Presupuestos. Calendario de realizacion.
Informe de viabilidad de la obra o valoracién de la red de lectores, de los competidores
reales, potenciales, de la demanda y de los productos sustitutivos. Programacion
de la edicion. Base de datos de autores, traductores, profesionales y empresas
colaboradoras.

Informacion utilizada o generada

Registro de entrada de obras. Comunicado de devolucién de obras. Programacion
de obras. Plan editorial. Instrucciones del director editorial. Coste. Mercado de
proveedores. Disefio y maquetacién. Bases de datos. Tirada de la obra. Derechos de
autor. Programacion de difusion de la obra. Formatos normalizados. Estandares.
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Analisis de red de lectores. Ficha técnica. Hojas de planificacion. Informe sobre las
fases. Normas ISO relacionadas con la gestidon de calidad y de medioambiente y
normas UNE

Unidad de competencia 2

Denominacién: CORREGIR LOS TEXTOS DE FORMA ESTILISTICA Y
ORTOTIPOGRAFICA

Nivel: 3
Codigo: UC0932_3
Realizaciones profesionales y criterios de realizacion

RP1: Realizar la correccién de los originales de texto, en el aspecto sintactico y
ortografico, para mejorar la comprensién conforme al libro de estilo de la editorial y a
las indicaciones del editor
CR1.1 Los originales de texto recibidos, en papel o en formato digital, se corrigen
ortograficamente de acuerdo con la normativa de la lengua y el pais de edicion.
CR1.2 Los originales de texto recibidos se corrigen en cuanto a las puntuaciones
y los textos diferenciados como citas o destacados.
CR1.3 La correccion sintactica de los textos se realiza teniendo en cuenta el estilo
literario y la intencionalidad, asi como el publico destinatario de la obra.
CR1.4 Los anacolutos, cacofonias y palabras malsonantes se evitan a lo largo del
texto.
CR1.5 La correcciéon se consensua con los autores o editores especialmente en
las modificaciones que vulneren la normativa gramatical.
CR1.6 La exactitud de los datos del texto se comprueba, siempre que lainformacion
le sea accesible y en caso de duda, se sefiala para su comprobacion por parte del
autor o corrector de concepto.
CRA1.7 Las posibles correcciones de los originales se realizan sobre una fotocopia
de los mismos, marcando las indicaciones de forma clara, utilizando los signos
convencionales normalizados.
CR1.8 Todas las correcciones se realizan teniendo en cuenta las normas de la
editorial, recogidas en el libro de estilo

RP2: Realizar la correccion de las pruebas impresas ya maquetadas, aplicando las
normas orto tipograficas y de composicion, para cumplir los parametros de calidad
requeridos de los textos.
CR2.1 La correccion de pruebas se realiza marcando los errores de forma clara,
mediante llamadas marginales y utilizando los signos convencionales normalizados
CR2.2 La correccion se realiza teniendo en cuenta las tipografias y estilos
tipograficos, asi como los cuerpos e interlineados indicados en las especificaciones
técnicas.
CR2.3 Los textos, las notas a pie de pagina, los pies de fotos, los destacados,
las bibliografias y oftras lecturas paralelas se corrigen aplicando las normas orto
tipograficas y de composicion.
CR2.4 El aspecto ortografico del texto se revisa marcando las posibles correcciones

RP3: Realizar la comprobacion de las pruebas impresas corregidas y preparar los
indices que pueda llevar la obra, para concluir la fase de correccion.
CR3.1 Las pruebas previas y posteriores a la correccion se cotejan con pulcritud,
asegurando la correccion de todas las indicaciones.
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CR3.2 Los numeros de pagina, los nimeros de llamadas de notas, numeros de
capitulos y otros, se comprueban verificando su correcta numeracion.

CR3.3 Elnumero de divisiones silabicas consecutivas y las particiones malsonantes
de los textos se comprueban y se marcan en las pruebas.

CR3.4 Los posibles recorridos de texto se comprueban teniendo en cuenta las
nuevas divisiones silabicas y recorridos que se puedan generar en los mismos.
CR3.5 Los indices que pueda llevar la obra se confeccionan seleccionando las
entradas que van a formar parte del indice.

CR3.6 Las entradas de los indices se buscan a lo largo de la obra y se anotan
todas las paginas en las que aparece cada una de las entradas (definir las palabras
“clave” para la localizacion de las partes mas importantes.

CR3.7 Las referencias bibliograficas dentro del texto se cotejan con el original y
con si mismas en cuanto a su convencion o formalidad.

RP4: Redactar pequefios textos, resefias promocionales o bibliograficas, bibliografia
final o fichas bibliograficas para su inclusion en la obra, cuarta de cubierta o solapas,
siguiendo las directrices del editor.
CR4.1 La redaccion de los pequerios textos se realiza de forma concisa y clara.
CR4.2 Los textos relativos a pies de fotos, titulos y subtitulos de texto y/o de
tablas, estadillos, bibliografias y otros, que se crean o modifican dentro de la obra,
se redactan teniendo en cuenta las particularidades técnicas y las directrices del
editor.
CRA4.3 Los textos relativos a pequefas resefias o pequefas biografias del autor,
coleccion y otros, que suelen ir en las solapas de la cubierta se redactan siguiendo
las directrices del editor o del autor.
CR4 .4 Las fichas bibliograficas y otras de similar contenido se redactan teniendo
en cuenta las caracteristicas técnicas y editoriales de las mismas.
CR4.5 Los textos pertenecientes tanto a resefias promocionales como a
recopilaciones bibliograficas siguen las caracteristicas técnicas y editoriales de la
misma, sea para su publicacion en papel o en multimedia.

Contexto profesional

Medios de produccién

Ordenador. Impresora. Software de tratamiento de textos. Reglas, tipdmetro.
Diccionarios. Diccionarios de sinénimos. Enciclopedias. Teléfono. Fax. Correo
electrénico. Acceso a Internet.

Productos y resultados

Correccion de textos en libros, revistas, periédicos, publicaciones en formatos digital
y otros productos editoriales. Originales de texto corregidos en el aspecto sintactico
y ortografico. Marcado de textos. Correccion de pruebas. Correccion de tipografias,
estilos, cuerpos e interlineados, citas, destacados, notas, pies de fotos, estadillos,
bibliografias, divisiones silabicas adecuadas, recorridos de texto y otros. Comprobacion
de pruebas impresas en todos sus aspectos, tanto ortograficos como tipograficos y de
numeracion. Preparacion de los indices. Redaccion de pequenos textos para resefias,
pies de fotos, bibliografias, solapas, fichas técnicas y otros.

Informacion utilizada o generada
Pruebas impresas para su correccion. Libro de estilo de la editorial. Indicaciones del

editor. Normas ortograficas y gramaticales. Normas de composicion. Especificaciones
técnicas. Normas ISO y UNE. Signos convencionales de correccion.
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Unidad de competencia 3

Denominacion: ORGANIZAR LOS CONTENIDOS DE LAS OBRA
Nivel: 3

Cadigo: UC0933_3

Realizaciones profesionales y criterios de realizacion

RP1: Revisar los originales de texto, para evitar reiteraciones o lagunas en el contenido
de la obra, adecuandolos a las jerarquias establecidas por el editor o a las normas de
estilo.
CR1.1 Los contenidos del texto se revisan, comprobando que la distribucion y
coherencia de las distintas partes del libro, epigrafes y apartados mantienen un
equilibrio.
CR1.2 El contenido del texto se revisa teniendo en cuenta las normas de estilo de
la editorial.
CR1.3 Los originales del texto se revisan comprobando que el lenguaje,
intencionalidad y redaccién se adaptan al segmento de publico al cual se dirige la
obra.
CR1.4 Las modificaciones que se consideren necesarias en los contenidos de
texto revisados se notifican al autor indicando los cambios apropiados
CR1.5 Las reiteraciones o lagunas en el contenido de la obra se analizan con el
autor, mejorando el contenido si es preciso.
CR1.6 La division de capitulos, subcapitulos y epigrafes se revisan, comprobando
que es la adecuada al contenido del texto.
CR1.7 Las notas a pie pagina, las bibliografias y las citas se comprueban,
verificando que son formalmente coherentes con el conjunto de la obra y que
responden al criterio editorial.
CR1.8 Lacorrelacion entre indices, términos, apartados y epigrafes se comprueban,
verificando su exactitud.

RP2: Determinar las imagenes mas adecuadas, de entre las seleccionadas en el
proceso de gestion editorial, para su incorporacién a la obra, atendiendo a los criterios
editoriales.
CR2.1 Las fotografias se eligen, de acuerdo con el autor y los criterios editoriales,
teniendo en cuenta los contenidos y garantizando un nivel de calidad técnica.
CR2.2 Las ilustraciones se eligen de acuerdo con los contenidos, teniendo en
cuenta una continuidad de estilo en el conjunto de la obra.
CR2.3 La cartografia se determina, teniendo en cuenta las necesidades de la obra.
CR2.4 Las imagenes se seleccionan teniendo en cuenta las necesidades para
transmitir los contenidos, garantizando el nivel de calidad técnica requerido.

RP3: Realizar las indicaciones técnicas y tipoldgicas del producto en el encargo del
disefio grafico y de la maqueta, para marcar las pautas de realizacion del proyecto
editorial, segun los criterios editoriales de la obra, teniendo en cuenta los criterios
6ptimos de produccion.
CR3.1 Los criterios para realizar el disefio grafico se indican teniendo en cuenta
la tematica de la obra, el publico a quien va dirigido y la continuidad grafica en las
colecciones o series.
CR3.2 Los criterios para realizar la maqueta de la obra se indican, atendiendo a la
optimizacion de los recursos y teniendo en cuenta la claridad y efectividad de los
contenidos.
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CR3.3 Los rangos de jerarquizacion de los textos ya determinados, se indican
marcando las tipografias y los estilos tipograficos mas adecuados a la obra,
destacando los elementos mas importantes.

CR3.4 Los criterios para el aprovechamiento del papel se establecen teniendo en
cuenta los formatos estandarizados de los libros

CR3.5 Las indicaciones relativas a indices y epigrafes se realizan atendiendo a la
exacta correspondencia entre los mismos a lo largo de la obra.

CR3.6 Las pautas a seguir, concernientes a indices tematicos, glosarios,
bibliografias y otros se indican teniendo en cuenta las particularidades especificas
de cada uno de ellos: niumero de columnas, tipo de parrafo, jerarquizacion y otras
caracteristicas.

RP4: Revisar, de acuerdo con las pautas editoriales, los procesos de disefo,
cartografia y maquetacion de la obra editorial sobre papel, para garantizar la calidad y
el calendario, de forma exhaustiva.
CRA4.1 El disefio de la cubierta se revisa valorando que se mantengan los criterios
estilisticos de la coleccién, asi como su idoneidad al publico destinatario.
CR4.2 Los procesos de disefio, cartografia y maquetacion se comprueban,
valorando las relaciones existentes entre tipos de papel, tintas, gamas de colores
utilizadas y otros.
CR4.3 El proceso de la maquetacion se revisa, teniendo en cuenta las pautas
marcadas en el libro de estilo.
CR4.4 Los posibles defectos relativos a lineas viudas, huérfanas y otros se
identifican y corrigen, teniendo en cuenta las normas de compaginacion.
CR4.5 El disefio y la maquetacién cumplen con las indicaciones hechas en el
encargo.
CR4.6 Los calendarios de produccion se cumplen con precision, respetando la
programacion editorial establecida y documentando el proceso con érdenes de
fabricacion y niveles de calidad.

Contexto profesional

Medios de produccién

Equipos informaticos. Impresoras laser. Grabadoras de CD y DVD. Software de
tratamiento de textos, de tratamiento de iméagenes, de compresiéon y maquetacion.
Internet. Cartas de color. Originales de texto.

Productos y resultados

Originales de texto revisados. Originales organizados segun la jerarquia o normas
de estilo. Contenidos de la obra mejorados. Seleccion de imagenes. Seleccion de
tipografias. Procesos de disefio, cartografia y maquetacion revisados.

Informacion utilizada o generada

Indicaciones sobre la realizacién del disefio y la maqueta. Pautas sobre indices,
bibliografias y otros. Pautas editoriales. Bibliotecas de color. Muestras de papel.
Muestras de tinta. Libro de estilo. Normas de compaginacion.

cve: BOE-A-2011-18913



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

) ®
g\u

Viernes 2 de diciembre de 2011 Sec.l. Pag. 128381

Unidad de competencia 4

Denominacién: GESTIONAR LA CONTRATACION DE DERECHOS DE AUTOR
Nivel: 3

Cadigo: UC0934_3

Realizaciones profesionales y criterios de realizacion

RP1: Acordar con los autores o representantes las condiciones de la contratacion de
originales de obras de encargo individuales, dentro de los margenes establecidos por
la editorial, para realizar el contrato.
CR1.1 Las caracteristicas en las que la editorial se compromete a situar la obra en
el mercado se acuerdan respetando el plazo de tiempo determinado en el contrato.
CR1.2 Las limitaciones de la cesion para la ediciéon de la obra, se acuerdan con
el autor.
CR1.3 Las posibles traducciones de la obra se establecen con el autor determinando
los derechos a negociar en cada caso.
CR1.4 Los minimos retributivos se ajustan a lo establecido en las disposiciones
legales vigentes
CR1.5 Los aspectos de duracion y utilizaciéon de los textos contratados se fijan
teniendo en cuenta las particularidades relativas a la normativa de cesion de
derechos de autor.
CRA1.6 El porcentaje de derechos o el pago a tanto alzado que percibiran cada uno
de los autores que participan en las obras colectivas, se ajustara con los autores.

RP2: Realizar la gestion de los derechos de autor de los textos para la formalizacion
del contrato, contactando con los autores, agencias literarias u otros editores, de
acuerdo con las condiciones establecidas por el editor.
CR2.1 La contratacion se realiza asegurandose de que las agencias literarias
acreditan la autoria y la disponibilidad de las obras a editar.
CR2.2 Los elementos contractuales mas importantes: retribuciones, fecha de
entrega de los originales, difusion y publicacion de la obra, traducciones y demas
elementos se recogen en el contrato segun las indicaciones editoriales.
CR2.3 La forma en la que los créditos constaran en la obra editada, cuando son
obras que tienen diversos autores, se especifican en el contrato.
CR2.4 El porcentaje de derechos, o el pago a tanto alzado que percibira cada uno
de los autores que participan en las obras colectivas se reflejaran en el contrato.
CR2.5 Los contratos de ediciéon colectiva se realizan incluyendo los limites de
la cesion de derechos, asi como el uso temporal, el nimero de ediciones y los
idiomas de edicion.
CR2.6 EIl contrato se formaliza teniendo en cuenta el tipo de edicién, de
remuneracion a tanto alzado, de coedicién y otros.
CR2.7 El envio de ejemplares de contrato se acompafa de las indicaciones de
firmas de forma sucesiva en todas las paginas y ejemplares.
CR2.8 Los ejemplares firmados por todas las partes se recepcionan, devolviéndose
a cada firmante su ejemplar validado, evitando cualquier defecto de forma que
invalide el mismo.
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RP3: Acordar con los autores y/o las agencias especializadas la contratacion
de imagenes para su inclusién en la obra, ajustando los puntos del contrato a las
caracteristicas de la misma, siguiendo las instrucciones del editor.
CR3.1 La contratacion de las imagenes, infografias, cartografias y registros sonoros
se gestiona con los autores y/o agencias, teniendo en cuenta su adecuacion a los
contenidos de la obra.
CR3.2 El coste y uso de las fotografias elegidas con las agencias, reflejandolos
en el contrato de uso.
CR3.3 La autoria y la propiedad de las fotografias se recogen en el contrato,
indicando explicitamente su inclusién en la obra editada.
CR3.4 EIl copyright de las imagenes se recoge en el contrato, indicando
explicitamente su inclusion en la obra editada.
CR3.5 Las ilustraciones, infografias y cartografia acordadas se contratan
respondiendo a las necesidades definidas en la parte ilustrativa de la ilustracion
de la obra.
CR3.6 Las bases de datos de autores se mantienen actualizadas mediante la
introduccion de los datos de nuevos autores.
CR3.7 Las bases de datos de autores se actualizan en cuanto al vencimiento y a
las clausulas fijadas en el contrato.

Contexto profesional

Medios de produccién
Equipos informaticos. Impresoras laser. Grabadoras de CD y DVD. Software:
tratamiento de textos, Internet, Correo electrénico.

Productos y resultados

Gestién de derechos de autor. Contrato de derechos. Textos contratados. Imagenes,
ilustraciones, fotografias y cartografias contratadas. Infografias contratadas.
Actualizacion de bases de datos de autores.

Informacion utilizada o generada

Disposiciones legales vigentes. Informacion sobre cesion de derechos para la edicion.
Informacién sobre las posibles traducciones. Porcentajes de derechos de los autores.
Créditos de la obra generada. Costes de la contratacion a terceros.
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FORMACION DEL CERTIFICADO DE PROFESIONALIDAD
MODULO FORMATIVO 1

Denominacién: GESTION Y PLANIFICACION EDITORIAL
Caodigo: MF0931_3

Nivel de cualificacién profesional: 3

Asociado a la Unidad de Competencia:

UCO0931_3: Colaborar en la gestion y planificacion de la edicion
Duracién: 120 horas

UNIDAD FORMATIVA 1

Denominacién: GESTION DEL PRODUCTO EDITORIAL
Cadigo: UF1900
Duracion: 70 horas
Referente de competencia: Esta unidad formativa se corresponde con la RP1, RP2 y RP5

Capacidades y criterios de evaluacion

C1: Clasificar obras en funcion de una linea editorial determinada teniendo en cuenta
la signatura nacional o internacional y las caracteristicas que la definen.
CE1.1 Reconocer los sistemas nacionales e internacionales de clasificacion de
colecciones o series editoriales.
CE1.2 Especificar los principales elementos que definen una linea editorial.
CE1.3 En un supuesto practico, debidamente caracterizado, clasificar y adecuar
originales a una serie o coleccion predefinida.
CE1.4 Decidir y definir los conceptos para la aceptacion o rechazo de un conjunto
de obras respecto de una supuesta linea editorial debidamente caracterizada.
CE1.5 Inscribir diferentes titulos editoriales en un registro de entrada tipo.

C2: Analizar los procesos y el mercado de los servicios editoriales mediante catalogos
y guias de servicios.

CE2.1 Identificar y conocer las principales ferias nacionales e internacionales del

sector editorial y manejando los catalogos de informacion asociada.

CE2.2 Conocer los flujos de los procesos productivos.

CEZ2.3 Conocer la aplicacion de las Normas ISO destinadas al Medio Ambiente.

CE2.4 Disponer del compromiso de los colaboradores en el respeto del Medio

Ambiente.

CEZ2.5 En un supuesto practico debidamente caracterizado, confeccionar la ficha

técnica y la relacion de especificaciones para la obtencion del producto editorial.

CEZ2.6 Realizar el encargo de un texto original para una obra cuya linea editorial

se supone conocida.

CEZ2.7 Realizar el encargo para la traduccion de un supuesto texto, teniendo en

cuenta que la obra traducida deba integrarse en una hipotética linea editorial.

CEZ2.8 Realizar el encargo de otros servicios editoriales que aparecen a lo largo

del proceso y que son necesarios para la creacion del producto: correctores,

maquetistas...

CEZ2.9 Dada una obra editorial:

— Enumerar y describir la documentacion, informacion y especificaciones que
debe entregarse alos distintos intervinientes en la elaboracién y preparacién de
los originales: disefiadores, redactores, traductores, ilustradores, maquetistas.
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C3: Identificar los estandares de calidad que debe cumplir un encargo editorial y sus
minimos requisitos técnicos.

CE3.1 Conocer las ventajas e inconvenientes de los diferentes tipos de archivo
informatico.

CE3.2 Conocer los minimos de calidad que debe cumplir un trabajo de imagen:
fotos (a tamanio, resolucion suficiente para el producto final, CMYK/RGB), mapas
con textos editables, audios, videos (calidad imagen y sonido).

CE3.3 Conocer los minimos de calidad que debe cumplir un trabajo de texto: que
sea editable, con estilos,..

CE3.4 Conocer los diferentes programas de disefio/maquetacion y sus versiones
con la finalidad de analizar ventajas e inconvenientes.

C4: Programar la edicién de una obra fijando los objetivos de aparicion en el mercado
y manejando herramientas informaticas de gestion de proyectos.

CE4.1 Manejar herramientas informaticas con programas especificos de gestion

de proyectos.

CE4.2 Definir tareas y el orden légico de ejecucion en un proyecto editorial dado.

CE4.3 Planificar la realizacién del encargo propuesto, fijando plazos de entrega en

funcioén de los planes de la empresa y las condiciones de cada proveedor.

CE4.4 Asegurar la viabilidad de un proyecto ajustando los costes y los tiempos.

CE4.5 En un caso practico, debidamente caracterizado:

— Elaborar un calendario con indicacién de las tareas criticas.

— Ajustar la duracion de tareas y la asignacion de recursos para alcanzar la fecha
objetivo.

— Identificar aspectos de la programacion destinados a garantizar la salida en el
tiempo programado de la publicacion.

CE4.6 En un supuesto practico en el que se caracteriza una empresa editorial y un

plan de publicaciones anual:

— Programar la publicacién de los titulos fijados.

— Indicar en un diagrama las fases de preparacion, elaboracion y comercializacion
de cada libro.

— Sefialar las consecuencias derivadas de la implantaciéon de sistemas de
gestion de la calidad en el plan de publicaciones.

— Hacer los ajustes convenientes para optimizar los recursos y garantizar los
ritmos de publicacion previstos.

— Hacer el seguimiento de un proyecto editorial dado en funcion del grado de
cumplimiento de las tareas y de objetivos propuestos.

CE4.7 Confeccionar una pagina o pantalla de créditos supuesta, haciendo constar:

el ISBN (International Serial Books Number), el © copyright (propiedad intelectual),

el Depdsito Legal y otros.

Contenidos

1.

Planificacion y gestion editorial
— Proyecto editorial: parametros que lo definen.
— Herramientas y software de planificacion de proyectos.
— Fases del desarrollo de un proyecto editorial:
— Preparacion (estudio conceptual y econémico)
— Elaboracion
— Comercializacion
— Valoracion de tiempos
— Planificacion de las fases de edicion.
— Estimacién de tiempos y de recursos.
— Aplicacion a libros, prensa y otros medios o soportes
— Establecimiento de la fecha objetivo de finalizacion del proyecto.
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— Calendario. Seguimiento y control.
— Elementos de una linea editorial. Criterios para su definicion y analisis.
— Conjunto de valores y criterios: Formas de jerarquizar, Angulo, Punto de
vista y Tono
— Profesionalidad, rigor y honestidad intelectual
— Herramientas de gestion de proyectos:
— Secuencia critica. Caracteristicas técnicas.
— Diagrama de Gantt.
— Método Pert.
— Principales programas informaticos de soporte a la gestion.

2. Mercados de servicios editoriales
— Ferias nacionales e internacionales. Panorama actual.
— Procesos productivos. Principales flujos.
Disefio y usabilidad.
Creacion de textos. Traduccion. Correccion.
Edicion grafica (llustracion)
Magquetacion (Diagramacion)
— Post edicién (Preimpresion / Programacion)
— Proveedores de recursos editoriales. Funciones y aportaciones
— Escritores, agentes, traductores, disefiadores graficos, programadores y
otros.
— Proveedores de imagenes. Funciones y aportaciones.
— Agencias, museos, ilustradores, fotégrafos, animadores.

3. Productos editoriales

— Clasificacion de productos editoriales:
— Por el sistema venta: Tradicional (quisco, libreria, gran superficie), Venta
electronica (web, nube, mail), Gratuitos
— Por la periodicidad: Anuarios, Mensuales, Quincenales, Semanales y
Diarios
— Porla“presentacion”: Revista, Libro, Fasciculo, Coleccionable, Multimedia
y Digital
— Sistemas de catalogacién de productos editoriales
— Por el contenido: Historia, Ensayo, Novela y Juegos

4. Aplicacion de programas informaticos en el proceso de edicién
— Programas de disefio y maquetacion:
— Caracteristicas y requerimientos técnicos basicos que debe cumplir un
programa de disefio y de maquetacion.
— Formatos informaticos con los que trabaja (formatos de importacion /
formatos de exportacion).
— Principales programas de disefio y de maquetacion que ofrece el mercado.

— Programas de creacion y retoque de Imagen:
— Caracteristicas y requerimientos técnicos basicos que debe cumplir un
programa de tratamiento de imagen.
— Formatos informaticos con los que trabaja. Principales programas de
tratamiento de imagen que ofrece el mercado.
— Programas de edicion de video y audio y post-produccién de video y audio:
— Caracteristicas y requerimientos técnicos basicos que debe cumplir un
programa de edicion, edicién de audio y post-produccion de video.
— Formatos informaticos con los que trabaja. Principales programas den
edicion, edicion de audio y post-produccion de video que ofrece el
mercado.
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— Programas de integracion multimedia y web.
— Caracteristicas y requerimientos técnicos basicos que debe cumplir un
programa de multimedia y web.
— Formatos informaticos con los que trabaja. Principales programas de
multimedia y web que ofrece el mercado.
5. Parametros de control de calidad de los productos editoriales
— Estructura del sistema de gestion de la calidad:
— ISO 9001: sistema de calidad relacionado con el mantenimiento de
desarrollos de productos que impliquen disefio.
— 1S0O 9000-2, ISO 9004-1: implementacion e interpretacion de sistemas de
calidad.
— 1S0O 9004-2. Soporte de usuarios.
— IS0 9000-3. Desarrollo, suministro y mantenimiento de software.
— Gestion de la calidad en el proceso de edicion.
— Manual de calidad de la empresa.
— Factores de afectan a la calidad. Diagramas causa efecto.
6. Aplicacion de la normativa de seguridad, salud y protecciéon ambiental
— Conceptos sobre seguridad, salud y proteccion ambiental en el trabajo.
— Ley de prevencion de riesgos laborales y proteccion ambiental.
— Riesgos relacionados con las condiciones de seguridad en empresas
editorales.
— Aplicacién de los planes de seguridad, salud y proteccién ambiental en los
procesos de creacion de productos editoriales.
— Medidas preventivas relacionadas con los riesgos generales y especificos de
productos editoriales.
UNIDAD FORMATIVA 2
Denominacién: PRESUPUESTO, VIABILIDAD Y MERCADO DEL PRODUCTO
EDITORIAL
Codigo: UF1901
Duracién: 50 horas
Referente de competencia: Esta unidad formativa se corresponde con la RP1, RP2
y RP5
Capacidades y criterios de evaluaciéon
C1: Elaborar el presupuesto de diferentes areas de la edicién de un proyecto editorial:
derechos de autor, imagen, disefo, programacion, distribucién y logistica.
CE1.1 Definir las necesidades del disefio de un producto editorial para confeccionar
esa parte del presupuesto de acuerdo al soporte o medio.
CE1.2 Definir las necesidades de las imagenes e ilustraciones para confeccionar o
esa parte del presupuesto de acuerdo al soporte o medio. 2
CE1.3 Definir los parametros para solicitar los textos (texto seguido y pies de foto) =
para confeccionar esa parte del presupuesto. §
CE1.4 Describir las caracteristicas necesarias para las grabaciones de voz o uou
doblaje para confeccionar esa parte del presupuesto. @
CE1.5 Estipular el alcance de los costes sobre los derechos adquiridos. 3
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CE1.6 A partir de un caso practico, elaborar presupuestos de un producto
diferenciando el coste de los derechos del coste de la utilizacion, incluyendo:
— Imagenes
llustraciones
Textos
Audios
Videos
CE1.7 Definir las necesidades de programacion para confeccionar esa parte del
presupuesto de acuerdo al soporte o medio.
CE1.8 Valorar los costes de distribucion y logistica de un producto editorial.

C2: Elaborar el presupuesto global y determinar la viabilidad de un proyecto editorial
valorando el publico destino, los costes de edicidon y distribucion, la existencia de obras
paralelas y la rentabilidad.
CE2.1 Identificar los conceptos que deben tenerse en cuenta para elaborar un
presupuesto estimativo y seleccionar y aplicar los precios tipo adecuados.
CE2.2 Consultar catalogos y bases de datos para obtener precios de materiales
y servicios.
CE2.3 Elaborar peticiones de oferta tipo de materiales y servicios editoriales
que permitan obtener ofertas en las que la calidad, plazos y precios queden
perfectamente determinados.
CE2.4 En un supuesto practico de ediciéon de un libro ilustrado, debidamente
caracterizado, elaborar un presupuesto detallado, indicando toda la informacion
que se precise sobre datos y precios.
CE2.5 En un supuesto practico en el que se da un determinado proyecto editorial
para un periodo de tiempo determinado realizar un presupuesto estimativo para
llevarlo a cabo, contemplando los costes de derechos de autor, difusion, distribucion
y demas costes.
CE2.6 Realizar un informe de viabilidad sobre diferentes obras editoriales,
haciendo constar la valoracion de su posible edicion, el analisis de sus posibles
lectores y los criterios de rentabilidad.
CE2.7 Identificar posibles sinergias en la creacion del producto en relaciéon a
ediciones simultaneas o futuras.

C3: Valorar la potencialidad de un producto editorial teniendo en cuenta los estudios

de mercado.
CE3.1 Reconocer los principales aspectos a tener en cuenta para la promocién de
una obra editorial y su posible repercusion sobre las ventas.
CE3.2 Conocer las principales caracteristicas de los medios de comunicacion para
la promocién de productos editoriales teniendo en cuenta la politica de calidad
editorial.
CE3.3 Analizar un informe sobre una determinada obra, efectuado supuestamente
por los lectores especializados, con objeto de determinar si la obra se ajusta o no
a lo expuesto en el informe.
CE3.4 Determinar el momento éptimo de apariciéon en el mercado de varias obras
propuestas en funcion de los datos aportados referentes a épocas de mayores
ventas, acciones de la competencia y otras tiradas de la editorial.
CE3.5 Comprobar si un conjunto de obras propuestas compiten directamente
con una supuesta linea editorial y, de haber conflicto, tratar de diferenciar e
individualizar las nuevas obras.
CE3.6 A partir de un estudio sobre el entorno competitivo: valorar los competidores
reales y potenciales, asi como los productos sustitutivos existentes en el mercado.
CE3.7 En un estudio de mercado debidamente caracterizado:
— Determinar el nicho de mercado de unas obras editoriales.
— Valorar el publico real y potencial.
— Proponer estrategias para conseguir el maximo de ventas.
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Contenidos

1. Presupuesto del proyecto editorial
— Analisis de las fases y distribucion del trabajo:
— Area Creativa: Disefio, Texto, Imagen, Voz, Software.
— Area Productiva, adecuado al Soporte: Papel, Multimedia, Software, Web.
— Area de Distribucién, para cada Soporte: Directo, Suscripcién, Libreria,
Quiosco, Gran Superficie, Nube, Internet.
— Area Comercial: Directa, Subcontratada, Sinergias con otras Lineas
Editoriales.
— Area Logistica: Transporte, Almacenaje, Valor del Producto Transportado
— Planificacion de tareas.
— Distribucion de recursos.
— Estimacién de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto.
— Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto:
— Creacién, maquetas, fabricacion y distribucion.
— Seguimiento y control del presupuesto

2. Viabilidad del producto editorial

— Conceptos relativos al coste.

— Clasificacion de costes.

— Meétodos de estimacion de costes. Ratios de rentabilidad.

— Presupuesto editorial. Estimacion de ventas.

— Evaluacién de riesgos de la publicacién.

— Sinergias en la edicion que conllevan una disminucién de la carga de costes:
— Edicion en distintos idiomas
— Edicion en distintos formatos/disefios simultaneos
— Edicion en distintos soportes (web, multimedia,...)

3. Marketing de la edicion
— Conocimiento del producto.
— Conocimiento de los lectores reales y potenciales.
— Estudio de mercado. Mercado global.
— Circuitos de distribucion y venta.
— Politicas de calidad y promocién del producto editorial.
— Planes y estrategias para conseguir el maximo de ventas en los diferentes
canales de distribucioén.
— Diversificacion de la oferta.
— Nuevos canales de difusion.

4. Productos editoriales de nueva generacion
— Libro electrénico. Principales caracteristicas técnicas
— Sistemas operativos y formatos de los archivos

Resolucién (pixel) y niveles de grises
Voz y sonido integrados en la obra
Proteccién de la obra

— Obras libres de derechos
— Contenidos para dispositivos moviles. Principales caracteristicas técnicas

— Teléfonos
Videoconsolas
PDA (Personal Digital Assistant)
PC portatil: Sistemas operativos, Resolucion y tarjeta de video, Capacidad
de almacenamiento y Conectividad.
— Webs. Principales caracteristicas técnicas

— Formato

— Servidor

cve: BOE-A-2011-18913



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Viernes 2 de diciembre de 2011 Sec.l. Pag. 128389

— Bases de Datos
— Accesos: Privadas y/o Publicas
— Red. Protocolos:
— Intranet
— Internet: Personal/Privada , Local, Sectorial, Publica

Orientaciones metodolégicas

Formacion a distancia:

.. N.° de horas maximas
Unidades formativas Dll;;amz;gg ::r;::?\,sa:e susceptibles de formacion
a distancia
Unidad formativa 1 — UF1900 70 60
Unidad formativa 2 — UF1901 50 40

Criterios de acceso para los alumnos

Seran los establecidos en el articulo 4 del Real Decreto que regula el certificado de
profesionalidad de la familia profesional al que acompafa este anexo.

MODULO FORMATIVO 2

Denominacién: CORRECCION DE TEXTOS DE ESTILO Y ORTO TIPOGRAFIA
Caodigo: MF0932_3

Nivel de cualificaciéon profesional: 3

Asociado a la Unidad de Competencia:

UC0932_3: Corregir los textos de forma estilistica y orto tipografica
Duracién: 100 horas

UNIDAD FORMATIVA 1

Denominacién: CORRECCION DE TEXTOS.

Cédigo: UF1902

Duracion: 60 horas

Referente de competencia: Esta unidad formativa se corresponde con la RP1, RP2
y RP3

Capacidades y criterios de evaluaciéon

C1: Aplicar los signos de correccién normalizados UNE en la preparacién y correccion
de textos.
CE1.1 Conocer los simbolos normalizados UNE, utilizados para el marcado de los
originales.
CE1.2 Identificar los signos convencionales normalizados UNE, que se utilizan en
la correccion de textos.
CE1.3 Realizar el marcado de un original con las instrucciones necesarias:
— Cuerpo, interlinea, longitud de linea, familia, formato, tipo de letra.
— Modelo de pérrafo, sangrias situacion de los cuadros.
— Establecer sangrias, alineaciones de parrafos y capitulares.
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C2:

C3:

— Determinar el uso de las cursivas, versalitas, capitulares y banderas.

— Formatos de pagina, margenes y columnas.

CE1.4 A partir de un texto dado, marcar los errores detectados mediante los signos

de correccidén normalizados correspondientes.

CE1.5 Dado un texto con erratas:

— Identificar las erratas.

— Marcar las erratas identificadas mediante sus correspondientes signos
normalizados de llamada.

— Indicar las correcciones de las erratas mediante el marcado con los signos de
correccién normalizados.

Elaborar un libro de estilo a partir de unos productos editoriales dados.

CE2.1 Identificar los conceptos que han de tenerse en cuenta para definir: la
empresa, la editora y el producto en su trayectoria y en un momento concreto.
CE2.2 Definir el origen de las tipografias y la influencia de la Sociedad en el disefio
y utilidad de las mismas.

CE2.3 Unir los conceptos de tipografias e imagenes con la imagen que la Editorial
quiere transmitir a través de la utilizacion de elementos en sus productos, teniendo
en cuenta las diferentes épocas.

Aplicar normas de composicion de textos en relacion al contenido y al estilo de

diferentes obras editoriales.

CE3.1 Conocer las normas gramaticales y ortograficas.

CE3.2 Identificar las normas de composicion en relacion al uso de las tipografias en

la composicion de textos: estilo de letras, uso de los estilos, reglas de acentuacion,

uso de signos ortograficos.

CE3.3 A partir del estudio de unos rasgos de caracteres, clasificar una serie de

familias determinadas.

CE3.4 Distinguir el empleo de la numeracion y letras voladas, normas para otros

idiomas, apartados y enumeraciones, citas y transcripciones.

CE3.5 Conocer las normas sobre la confeccidon de notas a pie de pagina y

bibliografia, siglas y abreviaturas.

CE3.6 Determinar el cuerpo a utilizar en un texto para: revista, libro y edicion

periodica.

CE3.7 Dado un texto sin formatear, determinar el cuerpo 6ptimo para que sean

legibles los caracteres.

— Analizar el espacio entre palabras.

— Aplicar las normas de composicion relacionadas con el uso de cursivas,
versalitas, comillas, particion de palabras y demas normas.

— Utilizar los signos ortograficos: coma, dos puntos, comillas, paréntesis,
corchetes y demas signos que precise el texto, segun normas estandar.

CE3.8 Valorar los diferentes libros de estilo que utilizan las editoriales.

CE3.9 Reconocer el contenido y las terminologias que se utiliza en los libros de

estilo.

CE3.10 En un caso practico, debidamente caracterizado, de composicién de

textos en relacion al contenido y estilo:

— Utilizar el libro de estilo en el marcado de una obra literaria.

— Planificar la obra con criterios estéticos y de legibilidad.

— Determinar el cuerpo y el interlineado 6ptimo del texto.

— Determinar el uso de las cursivas, versalitas, capitulares y banderas.

CE3.11 A partir de un original de prensa periddica preparar: entradillas, cuerpo y

edicion segun las recomendaciones de un libro de estilo.
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C4: Corregir originales de texto y pruebas impresas de documentos maquetados,
desde el punto de vista sintactico y orto tipografico, teniendo en cuenta las indicaciones
sobre el estilo del documento.

CE4.1 Corregir originales de texto desde el punto de vista ortografico, utilizando
para la correccion simbolos normalizados.

CE4.2 Conocer y aplicar los diferentes métodos de cita en los escritos.

CE4.3 Revisary corregir una obra teniendo en cuenta el estilo literario, adecuandolo
a la intencionalidad de la obra.

CE4 .4 Identificar anacolutos, cacofonias y otros defectos de los escritos.

CE4.5 Dado un texto en soporte informatico, utilizar el corrector ortografico de un
programa de tratamiento de textos decidiendo las sugerencias ofertadas por el
programa.

CE4.6 Corregir un texto teniendo en cuenta los principios de la teoria de la
magquetacion y normas de composicion.

CE4.7 Identificar viudas, huérfanas y otros defectos en la composicion de
documentos.

CE4.8 Dada una prueba impresa de un documento ya maquetado:

— Comprobar el ancho de columnas

— Comprobar la alineacién de los parrafos

— Parrafos

— Sangrias y espaciados

— Particion de palabras

— Capitulos, titulos y ladillos

— Llamadas de notas

— Citas.

C5: Verificar indices, numeracion de paginas, capitulos, epigrafes, referencias
bibliograficas y otros aspectos de las obras editoriales mediante la comprobacion de
pruebas impresas.

CE5.1 Aplicar las indicaciones de correccion sobre un documento corregido.
CE5.2 Conocer los diferentes sistemas de numeraciéon de paginas, epigrafes y
capitulos.

CES5.3 Aplicar los métodos de comprobacién de pruebas.

CE5.4 Aplicar y definir en un determinado documento de maquetacion los principios

de particién silabica.

CE5.5 Verificar la correcta aplicacion de referencias bibliograficas en un documento.

CES5.6 En una prueba impresa de una obra dada:

— Comprobar las numeraciones de paginas, capitulos y notas.

— Verificar la correlacion entre indices, capitulos y epigrafes.

— Cotejar las referencias bibliograficas a lo largo de la obra.

CE5.7 En unas segundas pruebas impresas de una obra dada:

— Comprobar que se han realizado las correcciones indicadas en las primeras
pruebas.

— Revisar que no se han producido recorridos de texto.

— Confrontar, en los posibles recorridos de texto que se hayan producido, que no
se han producido variaciones en los mismos, asi como repasar que las nuevas
particiones silabicas existentes son correctas.

— Marcar, con los signos de correccion normalizados, las erratas que, por olvido,
no hayan sido corregidas.

Contenidos

1.

Marcado de textos mediante signos UNE normalizados
— Signos UNE normalizados para la correccion de textos.
— Simbologia.
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Las llamadas a la correccion.

Signos utilizados.

Técnicas de marcado de textos.
Marcado de originales y/o pruebas.
Concordancia con el Libro de Estilo
Relacionar textos e imagen/ilustracion.

2. Normas de composicién

Uso de las distintas familias y subfamilias.

Tipologia. Elementos de los caracteres.

Familias tipograficas. Clasificacion.

Normas sobre la utilizacion de los signos de ortografia.

Reglas de acentuacion.

Reglas sobre el empleo de los estilos de letra: cursiva, negrita, versalitas y
mayusculas.

Normas sobre la utilizacién de la numeracion y letras voladas.

Normas para el uso de otros idiomas.

Normas para la utilizacion de apartados y enumeraciones.

Normas para el empleo de citas y transcripciones.

Normas sobre el empleo de notas a pie de pagina y bibliografias.

Normas para el empleo de siglas y abreviaturas.

Tipos de parrafos. Caracteristicas.

Sangrias. Clasificacion y reglas.

Administracién de espacios: margenes, cuerpos, interlineados, separacién de
parrafos y otros.

Defectos de la composicion: viudas, huérfanas y otros.

Normas de libro de estilo.

Relacion de las normas de composicion segun el tipo de producto grafico:
Editorial - novela

Editorial - revista

Publicidad

“Packaging”

3. Fundamentos para la redaccion y correccion de estilo de textos editoriales

Revision de conceptos gramaticales: prosodia, ortografia, morfologia y
sintaxis.

Estructura sintactica y clasificacion de oraciones.

Estudio de la oracién compuesta.

Estructura de los escritos segun su clase.

Normas gramaticales y ortograficas.

Normas de redaccion y correccion de estilo.

Utilizacion del libro de estilo en las empresas editoriales.

Estilo del texto segun el tipo de producto editorial y segun la zona geografica
a la que esta destinado.

4. Correccion de originales y de pruebas impresas

Fases de la correccion de originales.

Correccion ortografica de originales.

Correccion de estilo de los originales.

Fases de la correccion de pruebas.

Correccion de pruebas impresas.

Ajustes para el flujo de textos. Recorridos.
Comprobacién de pruebas impresas.

Correccion y comprobacion de libros.

Correccion y comprobacion de revistas y folletos.
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— Herramientas informaticas para Correccion ortografica
— Busqueda (y sustitucion) de palabras
— Estilos
— Diccionarios/Traductores
UNIDAD FORMATIVA 2
Denominacién: ELABORACION DE RESENAS PARA PRODUCTOS EDITORIALES
Codigo: UF1903
Duracién: 40 horas
Referente de competencia: Esta unidad formativa se corresponde con la RP4.
Capacidades y criterios de evaluacién
C1: Redactar pequefos textos de un producto editorial, para completar su edicion
(contraportada, solapas, entre otros) o para promocionarlo (anuncios, catalogos...).
CE1.1 Redactar escritos de forma concisa y clara.
CE1.2 Construir oraciones segun su estructura formal.
CE1.3 Construir oraciones segun la relacién légica que pretende expresar.
CE1.4 Construir e identificar oraciones segun la calidad psicolégica del predicado
y del juicio.
CE1.5 Identificar y escribir oraciones compuestas segun clases y grupos de
oraciones coordinadas y subordinadas.
CE1.6 Establecer/distinguir los diferentes tipos de texto que el editor incluye en
una edicion.
— ldentificar las diferentes jerarquias de texto que componen una obra/producto
(titulos, subtitulos, texto general, destacados, pies de foto)
— Conocer los atributos que se asignan a los estilos de textos para diferenciar las
jerarquias del mismo (cuerpo de letra, tipografias, subrayados).
— Conocer los atributos utilizados para implicar interactividad de textos, de
elementos graficos...
CE1.7 En un caso practico debidamente caracterizado:
— Redactar la cuarta de cubierta, las solapas y las resefias promocionales en la
cubierta de la obra.
— Confeccionar la bibliografia de la obra.
— Redactar de forma clara y concisa, pequefios textos de la obra relativos a pies
de fotos, titulos y subtitulos, tablas, estadillos y otros, de acuerdo al estilo
general de la obra y al libro de estilo de la editorial.
C2: Redactar pequefios textos promocionales para los diferentes medios de un
producto editorial.
CE2.1 Redactar escritos desde un punto de vista comercial/promocional de forma
concisa y clara.
CE2.2 Conocer los distintos medios de promocién tradicionales de una obra y sus
diferentes “lenguajes”: prensa, radio, television...
CE2.3 En un caso practico debidamente caracterizado redactar de forma clara y
concisa:
— Un texto para aparecer en prensa o
— Un texto para locutar en radio 8
— Un texto para aparecer en un punto de libro o elemento promocional similar g
C3: Redactar textos promocionales en 2.0. g
CE3.1 Analizar los nuevos medios de promocién de una obra y sus diferentes @
‘lenguajes”: webs especializadas, redes sociales (Facebook, Twitter...), blogs... 3
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CE3.2 En un caso practico debidamente caracterizado redactar de forma clara y
concisa:

El texto de un banner
Un texto sinopsis-promocional para una web especializada

Contenidos

1. Lenguaje periodistico y lenguaje publicitario

La comunicacion y el lenguaje

— Componentes de la comunicacion

— Funciones del lenguaje

— La comunicacién de masas

Caracteristicas del lenguaje periodistico:

— Concision, tendencia al cliché, sintaxis sencilla, objetividad.
Subgéneros periodisticos:

— Informativos: la noticia, la crénica, el reportaje y la entrevista
— Opinién: la columna y el editorial

Caracteristicas del lenguaje publicitario:

— Originalidad, brevedad, sugerencia

Recursos linglisticos del lenguaje publicitario:

— Interrogaciones retéricas

— Enunciados imperativos

— Metaforas

— Comparaciones

— Dobles sentidos

— Hipérboles

— Paradojas

— Aliteraciones

La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional
La oracién simple

La yuxtaposicién

Oraciones coordinadas

La expresion de la causalidad

2. Difusion del Producto Editorial

Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgacion y Ocio

Influencia del Autor/es en el entorno social

Conocimiento de los medios sociales mas adecuados para dar a conocer el
Producto:

Prensa

Radio

Television

— Redes sociales.

Caracteristicas de la publicidad y promociéon en redes sociales y en webs
especializadas. Idiosincrasia del mensaje en internet (“honestidad”).

— Lalectura critica de la web. Determinacién de palabras claves de la web.

—  Organizar la informacion: claridad y eficacia en la transmisiéon del mensaje

que se quiere transmitir.

3. Redaccion de textos que acompainan al producto grafico

Técnicas para la redaccion de textos cortos
— Solapas.

— Cubiertas

— Estuches

— Caratulas

cve: BOE-A-2011-18913



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Viernes 2 de diciembre de 2011 Sec.l. Pag. 128395

— Guias de producto
— Embalaje del producto

— Redaccion de textos promocionales en 2.0.

— Técnicas para la redaccion de textos para la Web
— El hipertexto. Caracteristicas

Orientaciones metodolégicas

Formacion a distancia:

.. N.° de horas maximas
Unidades formativas Dll;;amz;gg ::r;::?\,sa:e susceptibles de formacion
a distancia
Unidad formativa 1 — UF1902 60 50
Unidad formativa 2 — UF1903 40 30

Secuencia:

Las unidades formativas correspondientes a este modulo se pueden programar de
manera independiente.

Criterios de acceso para los alumnos

Seran los establecidos en el articulo 4 del Real Decreto que regula el certificado de
profesionalidad de la familia profesional al que acompafa este anexo.

MODULO FORMATIVO 3

Denominacién: ORGANIZACION DE CONTENIDOS EDITORIALES
Caodigo: MF0933_3

Nivel de cualificaciéon profesional: 3

Asociado a la Unidad de Competencia:

UCO0933_3: Organizar los contenidos de la obra

Duracion: 180 horas

UNIDAD FORMATIVA 1
Denominacién: DEFINICION Y DISENO DE PRODUCTOS EDITORIALES

Cédigo: UF1904

Duracioén: 70 horas
Referente de competencia: Esta unidad formativa se corresponde con la RP3 y RP4

Capacidades y criterios de evaluacién

C1: Definir y valorar criterios graficos de obras editoriales en la realizacién del disefio
grafico.
CE1.1 Reconocer los criterios graficos que se utilizan en la edicion de libros de
una misma coleccion.

cve: BOE-A-2011-18913
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CE1.2 Establecer el disefio de una supuesta obra, de acuerdo a las necesidades

de maximo aprovechamiento y al logro de claridad y efectividad en la transmisién

de los contenidos.

CE1.3 Establecer los criterios de disefio grafico para la obra a partir de una

tematica, un publico destinatario y unos criterios graficos del resto de colecciones

o series dados.

CE1.4 En un supuesto practico, debidamente caracterizado:

— Valorarlaidoneidad de los criterios de disefio en relacion al publico destinatario.

— Determinar los rangos de jerarquizacion de los textos, destacando los mas
importantes.

— Decidir el formato mas apropiado, a ser posible uno estandarizado

— Considerar el porcentaje de imagen con respecto al porcentaje de texto

— Considerar la correspondencia entre indices, epigrafes, glosarios, bibliografia
y otros, respetando las particularidades de cada uno de ellos.

C2: Coordinar la maquetacion y el disefio definitivo de productos editoriales (impresos,
multimedia, web, entre otros)
CE2.1 Determinar los procesos idéneos para la elaboracion de la maquetacion
definitiva, en cada una de sus especialidades.
CE2.2 Crear la maqueta teniendo en cuenta las necesidades del cliente y aplicando
los criterios de presentacién de originales.
CE2.3 Determinar los requisitos de la maquetacion y del disefio, y evaluar los
criterios de calidad.
CE2.4 Verificar que la maquetacion y el disefio se corresponden con el libro de
estilo de la editorial.

C3: Identificar estandares de calidad aplicables a procesos de disefio y maquetacion
en obras editoriales.
CE3.1 Conocer las normas de compaginacion, analizando sus particularidades.
CE3.2 Redactar las especificaciones para la realizacion del disefio de la cubierta
de una obra, partiendo de la descripcion del publico al que se dirige y de los criterios
estilisticos de la coleccion, asi como de los estandares de calidad normalizados.
CE3.3 Comprobar que la maquetacion de una obra cumple las recomendaciones
dadas en un supuesto libro de estilo.
CE3.4 Relacionar los diferentes tipos de soportes y medios con su aplicacion en
un proceso de disefio, cartografia y maquetacion determinado.
CE3.5 Analizar los criterios estilisticos implicitos en una coleccién de libros
determinada.
CE4.6 Ajustar una serie de tareas propuestas en el tiempo para asegurar el
cumplimiento exacto de un supuesto calendario de produccion.

Contenidos

1. Definicion del Producto Grafico

— Criterios editoriales en la definicion del Producto
— Criterio de idoneidad
— Realce de los contenidos mediante ilustraciones
— Fotografias. Valor de transmision
— Criterios de disefio grafico en las obras
— Caracteristicas de obras que pertenecen a una misma coleccion
— Pautas para el diseno de la edicion
— Requisitos graficos en la maqueta

— Procesos de edicion
— Soportes
— Documentacion del proceso

cve: BOE-A-2011-18913
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— Proceso de disefio. Especificaciones. Criterios estilisticos

— Proceso de cartografia

— Maquetacion.

— Materias Primas

— Tintas. Bibliotecas de color

— Calendarios de produccion
Estandares de calidad aplicables al proceso

— Normas de compaginacion

— Normas de calidad estandarizadas.

— Control de los procesos editoriales.

— Libros de estilo.

2. Tipografia y maquetacion

Conceptos relativos al tipo.

Clases de fuentes.

Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, margenes.
Propiedades de la tipografia.

Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso.
Principios de la teoria de la composicion de textos.

Composicion de la pagina.

Especificaciones de parrafo.

Configuracion del documento.

Paginas maestras.

Definicion de estilos de parrafo

Cuerpo central de un Producto

Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa

3. El formato del producto grafico

Los diferentes tipos de formatos graficos.

Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos.

Herramientas de composicion de textos en productos graficos:

— Formatos de archivo digitales.

— Compatibilidades y problemas de transferencia.

— Composicion de textos con software de edicion vectorial y editorial
estdndares

Aplicacién tipografica en formatos estandar (DINAs).

Aplicacién tipografica en otros formatos:

— Desplegables y Folletos: Dipticos, Tripticos.

— Grandes Formatos.

— Formatos digitales; “Banners”.

4. Elaboracion de maquetas de productos graficos

Metodologia de la creacion de maquetas de productos graficos.
Materiales para la creacion de maquetas:

— Sistemas de impresion digital de pruebas.

— Simulacion de acabados en las maquetas.

— Soportes para presentacion: Carton Pluma, PVC y otros soportes.
Creacion de maquetas:

— Especificaciones de salida para la elaboracion de la maqueta.

— Impresion de maquetas.

Impresién Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresién.
Colocacion en el soporte de presentacion.

Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos.

cve: BOE-A-2011-18913
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— Calidad en las maquetas:
— Revisidn de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta.
— Correccién de maquetas para elaborar la maqueta definitiva.

5. Maquetacion de un producto editorial
— Plataformas y software de edicidon de textos e imagenes.
— Distribucion de la pagina:
— Normas y teorias compositivas de la pagina.
— Creacion de reticulas compositivas.
— Creacion de paginas maestras:
— Elementos de la pagina maestra.
— Aplicacién de paginas maestras.
— Cambios en las paginas maestras.
— Creacion de hojas de estilo:
— Estilos de caracter.
— Estilos de parrafo.
- Estilos anidados.
— Introduccién y composicién de textos:
— Importacion de textos.
— Seleccion de tipografias.
— Aplicacion de estilos al texto.
— Normas de composicion de textos.
— Tipos de parrafos.
— Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacion.
— Preparacioén e introduccion de imagenes.
— Seleccién de imagenes segun sistema de reproduccion.
— Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales.
— Maquetacion de las imagenes con respecto al texto y a la pagina.

UNIDAD FORMATIVA 2

Denominacion: TRATAMIENTO DE TEXTO PARA CONTENIDOS EDITORIALES
Cadigo: UF1905

Duracion: 60 horas

Referente de competencia: Esta unidad formativa se corresponde con la RP1
Capacidades y criterios de evaluacion

C1: Analizar originales de texto, de acuerdo a criterios editoriales, considerando su
coherencia y equilibrio.
CE1.1 Reconocer las normas editoriales en relacion al estilo de los textos (y su
vinculacion a las imagenes, si las hubiera).
CE1.2 En unos textos propuestos hacer las modificaciones necesarias para
adecuarlos a un supuesto lector destinatario.
CE1.3 Redistribuir los contenidos de un texto dado, manteniendo un adecuado
equilibrio y coherencia entre las distintas partes de la obra: capitulos, epigrafes,
apartados, notas, bibliografias y citas.
CE1.4 En un supuesto editorial debidamente caracterizado identificar lagunas,
reiteraciones, anacolutos y otros errores de estilo y determinar el proceso a seguir
para contrastarlo con el autor.

cve: BOE-A-2011-18913
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CE1.5 Garantizar la coherencia formal de las notas a pie de pagina, bibliografias y
citas de unos textos de acuerdo con unos criterios editoriales dados.

C2: Identificar estandares de calidad aplicables a procesos relacionados con los textos
en obras editoriales.
CE2.1 Redactar las especificaciones para la realizacion de un texto editorial,
partiendo de la descripcién del publico al que se dirige y de los criterios estilisticos
de la coleccion, asi como de los estandares de calidad normalizados.
CE2.2 Comprobar que los textos de una obra cumplen las recomendaciones
dadas en un supuesto libro de estilo.
CE2.3 Adaptar textos de diferentes formatos y estilos a un libro de estilo concreto
(estandar en el mercado)
CE2.4 Relacionar diferentes tipos de textos con distintos targets del mercado a los
que pueden ir dirigidos.
CE2.5 Analizar los criterios estilisticos implicitos en una coleccién de libros
determinada.
CEZ2.6 Ajustar una serie de tareas propuestas en el tiempo para asegurar el
cumplimiento exacto de un supuesto calendario de produccion.

Contenidos

1. Libro de estilo de productos editoriales
— Definicion de libro de estilo: funcionalidad y objetivos.
— Plantillas en los libros de estilo
— Convenciones
— Categorias
— Normas de utilizacion de:
—  Elementos basicos de disefio: punto, linea, plano
— Los textos: tipografias, color, tamafios y otros. Convenciones y normas de uso:
— Tipografias. Terminologia basica.
— Tipos de fuente: serifas, sans serif, script,...
— Normas de disefio para elegir y utilizar fuentes
— Formatos de fuente: Postscript Tipo 1, Multiple Master, TrueType,
OpenType. Combinacién de formatos.
— Gestionar tipografias en MAC y en PC
— Manipulacién: controles de caracter, incrementos, kerning, controles
de parrafo, equilibrio de columnas, alineacién vertical e incrustacion de
graficos.
— Hojas de estilo: objetivos y creacion de una sistematica de trabajo.
— Personalizacion de tipografias: crear contornos, editar contornos y crear
nuevas fuentes.
— Utilizacién de hojas de estilo.
— Utilizacién de fuentes
— Hojas de estilo en cascada (CSS)
— Tipos de archivos informaticos: txt, rtf, xml, Word, e-pub...

2. Tipologia de los productos editoriales
— Reaquisitos editoriales. Manual de estilo
— Medios de distribucion
— Tematica de las obras
— Estilos literarios, gramaticales y linguisticos
— Continuidad grafica en las colecciones o series
— Presentacién multiple de los contenidos.

cve: BOE-A-2011-18913
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3. Tratamiento del texto en funcidn de la tematica y del soporte
— En funcién de la tematica:
— No ficciéon: Informativo, Educativo, Cientifico/Técnico y Publicitario/
Promocional.
— Ficcion: Novela/Poesia y Comic.
— En funcién del soporte:
— Papel: Libro, Revista, Diario y Comic.
— Digital: Webs y Pequefios dispositivos.
— Estandares de calidad aplicables al tratamiento de textos.
— Normativa de ortografia y gramatica.
Normas basicas de redaccion y estilo.
Coherencia de los textos.
Idoneidad de estilos segun posibles destinatarios de producto

4. Jerarquizacion de los contenidos
— Continuidad de estilo en los contenidos
— Rangos de jerarquizacion
— Equilibrio entre los elementos
— Titulos y subtitulos
— Entradillas
— Distribucion y adecuacién del texto
— Criterios graficos de organizacion
— Adecuacion de las obras
— Divisién de las obras
— Coherencia y aspecto formal de los contenidos

UNIDAD FORMATIVA 3

Denominacién: SELECCION Y ADECUACION DE LA IMAGEN PARA PRODUCTOS
EDITORIALES

Cadigo: UF1906

Duracion: 50 horas

Referente de competencia: Esta unidad formativa se corresponde con la RP2
Capacidades y criterios de evaluacion

C1: Aplicar criterios editoriales en la seleccion de imagenes destinadas a diferentes
tipos de publicaciones (entendiendo por imagenes: fotos, dibujos, infografias, videos,
sonidos, entre otros).
CE1.1 Definir las técnicas y protocolos de seleccion de las imagenes mas
apropiadas al contenido de una obra tipo.
CE1.2 Determinar los criterios de eleccion o encargo de ilustraciones que realcen
los contenidos de una obra dada, respetando el estilo del conjunto.
CE1.3 Dada una obra editorial, fijar los criterios de realizacién o encargo de la
cartografia o infografia necesaria.
CE1.4 A partir de una obra editorial, debidamente caracterizada, seleccionar,
entre una serie de fotografias propuestas, las mas adecuadas, valorando las
necesidades de transmisién de contenidos y alcanzando el nivel de calidad técnica
requerido en unas especificaciones dadas.
CE1.5 En una revista periédica dada, seleccionar imagenes que supongan un
valor afiadido al resto de los elementos.
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C2: Definir la utilizacion y/o transformacion de los diferentes elementos de un producto
editorial: fotos, dibujos, video, voz... teniendo en cuenta no solo la utilizacion principal
que la ha motivado, si no también una utilizacion paralela en otro producto o en una
variacion del principal.

CE2.1 Definir las caracteristicas de la imagen para poder transformarlas de
acuerdo con las posibles utilidades, (formato, resolucion, detalle....).

CE2.2 Definir las caracteristicas de vinculacion (importancia, reiteracion, calidad)
de cada una de las imagenes para ser utilizadas en motores de busqueda.
CE2.3 Establecer los enlaces en las imagenes en las bases de imagenes en las
obras para todas sus utilizaciones.

CEZ2.4 Relacionar las imagenes por su importancia determinando su posicién en
la/s obras para vincularlas en los motores de busqueda.

CE2.5 Definir si en la transformacion se debe conservar las caracteristicas basicas
de las imagenes o ilustraciones a transformar.

C3: Identificar estandares de calidad aplicables a procesos relacionados con la

seleccion de imagenes para productos editoriales.

CE3.1 Redactar las especificaciones para la selecciéon de unas imagenes,
partiendo de la descripcién del publico al que se dirige y de los criterios estilisticos
de la coleccion, asi como de los estandares de calidad normalizados.

CE3.2 Comprobar que las imagenes de la obra cumplen las recomendaciones
dadas en un supuesto libro de estilo.

CE3.3 Relacionar diferentes tipos de imagenes con distintos targets del mercado
a los que pueden ir dirigidos.

CE3.4 Analizar los criterios estilisticos implicitos en una coleccién de libros
determinada.

CES3.5 Ajustar una serie de tareas propuestas en el tiempo para asegurar el
cumplimiento exacto de un supuesto calendario de produccion.

Contenidos

1.

Seleccion de imagenes para productos graficos
— Caracteristicas de las imagenes:
— Caracteristicas técnicas.
— Caracteristicas visuales y estéticas.
— Caracteristicas semanticas.
— Tipo de imagenes. Fotografia / ilustracion:
— Criterios para la seleccion de imagenes acordes con los requerimientos
del producto.
— Idoneidad de la imagen.
— Realce de los contenidos mediante ilustraciones
— Valor de transmision de la imagen
— Imagen analdgica / digital.
— Evolucién técnica de la imagen.
— Almacenamiento de imagenes, formatos

2. Tratamiento digital de la imagen

— Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de tratamiento digital de
la imagen.
— Configuracion de la administracion del color en aplicaciones de tratamiento
digital de la imagen.
— Técnicas de seleccién y enmascaramiento.
— Técnicas y herramientas de correccién de color.
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— Métodos y herramientas de retoque fotografico.
— Técnicas de montaje digital de imagenes.

— Esténdares de calidad aplicables a la imagen

Profundidad de color

Balance de blancos

Gama de color

Contraste en luces

Sombras y tonos medios.

3. Adaptacion de la imagen al producto editorial

— Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales y las imagenes digitales
de pixeles.

— Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones de resolucion e interpolacion.

— Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de imagen. Proporciones.

— Cambio de espacios de color segun las condiciones de reproduccion.

— Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio de color, brillo, saturacién.

— Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque.

— Retoques, degradados, fundidos y calados.

— Formatos digitales de archivo de imagen. Caracteristicas y aplicacion.
Principios y algoritmos de compresion.

— Adaptacion técnica de la imagen al soporte final.

Orientaciones metodolégicas

Formacion a distancia:

.. N.° de horas maximas
Unidades formativas Dll;;amz;gg ::r;::?\,sa:e susceptibles de formacion
a distancia
Unidad formativa 1 — UF1904 70 60
Unidad formativa 2 — UF1905 60 50
Unidad formativa 3 — UF1906 50 40

MODULO FORMATIVO 4

Denominacién: CONTRATACION DE DERECHOS DE AUTOR
Cadigo: MF0934_3

Nivel de cualificacién profesional: 3

Asociado a la Unidad de Competencia:

UC0934_3: Gestionar la contratacion de derechos de autor
Duracion: 90 horas

Capacidades y criterios de evaluacién

C1: Establecer las condiciones de contratacién de originales de obras de encargo
individuales y/o colectivas necesarias para su edicion.
CE1.1 Identificar las condiciones de contratacion de originales mas caracteristicas
existentes en el mercado editorial.
CE1.2 Estimar las condiciones idéneas para la contratacion de originales.
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CE1.3 Definir en un contrato de originales, las condiciones mas apropiadas

relativas al idioma o idiomas de edicion contratados, mencionando ademas los

derechos a negociar en posibles traducciones.

CE1.4 Definir en un contrato de originales, las condiciones mas apropiadas

relativas a la edicién en diferentes soportes.

CE1.5 Redactar una pagina de créditos, citando a los autores que corresponda en

cada caso concreto, para una enciclopedia u obra colectiva.

CE1.6 Estimar el porcentaje de derechos a percibir por cada uno de los autores

participantes en obras editoriales.

CE1.7 Identificar las caracteristicas relativas a la cesion de derechos en el uso

temporal, al nUmero de ediciones y a los idiomas de la edicion.

CE1.8 En un supuesto practico de contratacion de originales de obras de encargo

individuales, debidamente caracterizado:

— Determinar las condiciones idéneas para la realizacion del contrato.

— Establecer en las condiciones del contrato el compromiso de situar la obra en
el mercado, en un plazo de tiempo determinado.

— Seleccionar las condiciones mas apropiadas en cuanto a los limites de derechos
en el uso temporal, el numero de ediciones y los idiomas de la edicion.

— Determinar en las condiciones del contrato el porcentaje de derechos a percibir
por el autor.

CE1.9 En un supuesto practico de contratacion de originales de obras de encargo

colectivas, debidamente caracterizado:

— Determinarlas condiciones generales relativas a las condiciones de contratacion
de originales.

— Establecer en las condiciones del contrato el porcentaje de derechos a percibir
por cada uno de los autores participantes en la obra.

— Redactar en las condiciones del contrato la disposicién de la pagina de créditos,
citando a los autores que corresponda en cada caso concreto.

C2: Seleccionar y aplicar la normativa establecida y adecuada a las relaciones
mas caracteristicas que las editoriales mantienen con profesionales, proveedores,
empresas de servicios e instituciones.
CE2.1 Describir la normativa, procedimientos y documentacion referentes a la
propiedad intelectual y a la edicion:
— Derechos de autor
Traducciones
Depdsito legal
ISBN - ISSN
Coedicion
CE2.2 Describir los tipos de contrato, acuerdos de trabajo y pago, asi como la
documentacién generada por ellos, aplicables a los colaboradores y proveedores
de una editorial:
— Autores.
— Redactores.
— Correctores.
— Traductores.
— llustradores.
— Fotografos.
— Disefiadores.
— Maquetistas.
— Editores
— Agentes literarios.
— Agencias de imagen.
— Editoriales.
— Distribuidoras.

cve: BOE-A-2011-18913



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO P
Viernes 2 de diciembre de 2011 Sec.|l. Pag. 128404

— Agencias de publicidad.
— Vendedores.

— Libreros.

— Organizaciones feriales.
— Clientes.

CE2.3 Explicar los criterios, unidades o modulos que se utilizan para valorar

econémicamente los trabajos de los colaboradores y proveedores citados.

CE2.4 En un supuesto practico, debidamente caracterizado, en que una editorial

pretende elaborar un libro complejo:

— Indicar como se establecerian y formalizarian las relaciones de trabajo con los
distintos intervinientes externos en todo el proceso, desde la concepcidn hasta
la venta.

— Elaborar un contrato de derechos, recogiendo las disposiciones vigentes, las
reglamentaciones sobre minimos retributivos y los aspectos de duracion y
utilizacion de los textos contratados.

— Determinar el mejor modo de confirmar la autoria acreditada por las agencias
y la disponibilidad de las obras a editar.

— Sefnalar la retribucion y forma de pago, las condiciones en caso de venta de
saldo y las fechas de entrega de los originales, difusion y publicacion de la
obra.

C3: Determinar y aplicar criterios en la seleccién y contratacion de imagenes valorando
su idoneidad y el coste.

CE3.1 Identificar las particularidades relativas a la seleccion y contratacion de

imagenes.

CE3.2 Redactar los criterios de eleccion de fotografias para la edicion de una obra

dada, valorando el coste de cada una de las imagenes y el uso especifico que se

va a hacer de ellas en la obra.

CE3.3 Determinar de qué modo se hara constar la autoria y propiedad de las

fotografias en una obra editorial.

CE3.4 Determinar las necesidades de ilustracion de una obra y establecer las

especificaciones para la contratacion de las ilustraciones, infografias o cartografias

que se precisen.

CE3.5 En un supuesto practico de seleccidon y contratacion de imagenes,

debidamente caracterizado:

— Seleccionar, junto con los autores, las imagenes mas apropiadas al contenido
de la obra.

— Determinar las necesidades de ilustracion de la obra, estableciendo las
especificaciones para su seleccion y contratacion.

— Precisar el modo en que se hara constar la autoria y propiedad de las imagenes
dentro de la obra editorial.

— Establecer la contratacion de las imagenes en funcion de las especificaciones
pactadas con una agencia especializada.

C4: Aplicar técnicas de negociacion y comunicacion para llevar a cabo acuerdos
respecto a la contratacion de derechos de autor, analizando los aspectos, condiciones
y factores que intervienen en la misma.
CE4.1 Comunicarse activamente y eficazmente con otros compafieros en una
situacién simulada de comunicacion.
CE4.2 Identificar los diferentes pasos en una negociacion.
CEA4.3 Resolver situaciones de dificultad comunicativa practicando activamente
situaciones que se pueden presentar.
CE4.4 Analizar las actitudes implicitas en una situacién practica dada de cierta
complejidad negociadora.
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CE4.5 En diferentes situaciones practicas de negociacion simuladas:

Aplicar las técnicas mas apropiadas en negociacion de derechos de autor.
Determinar las condiciones del contrato de autor.
Determinar las condiciones de contratacion con las agencias especializadas.

Contenidos

1. Derecho y fiscalidad de la edicién

Aspectos legales relativos al mercado editorial

Propiedad literaria y artistica

Derechos y contratos de la edicion

Fiscalidad de la edicién

La propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
Modalidad de cesién de derechos

Normativa sobre propiedad intelectual

Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e ISSN.

Tipos de IVA

2. Principios y bases para la contratacion de servicios editoriales

Contratos. Tipos. Partes del contrato

Elementos contractuales:

— Duracién, alcance, utilizacién, subrogacién

— Plazos de los contratos, carencias.

— Reconocimiento de las autorias en textos, imagenes, y disefios de autores
contratados.

— Utilizacién de los derechos para propaganda y publicidad.

— Especificacion de la legislacion a la que se recurre, en caso de
incumplimiento

Penalizaciones por incumplimiento

Bases legales de la contratacion

Contratos tipo segun el servicio editorial

Contratos y relaciones con colaboradores y empresas

3. Bases para la contratacion de originales

Contratacion de cesion de derechos de autor individuales.

Contratacién de cesion de derechos de autores colectivos.

Agencias literarias.

Agencias especializadas en bancos de imagenes, infografia y cartografia.
Agencias especializadas en bancos de registros sonoros y en videos.

4. Negociacién en el ambito editorial

Concepto de negociacién y agentes implicados.
Condiciones para una negociacioén efectiva.
Estrategias para la negociacion.

Fases de la negociacion:

—  Preparacion.

— Discusion.

— Senales.

— Propuestas.

— Intercambio.

— Cierre del acuerdo.
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5. Gestion de la propiedad intelectual de imagenes
— Normativa de aplicacion.
— Como registrar las imagenes propias.
— Derechos de reproduccion y uso.
— Derechos de manipulacion.
— Creative commons

6. Diferencias en la legislacion de los derechos de autor entre areas geograficas
(Europa/América)
— Propiedad de la Obra
— Autoria
— Propiedad
— Reconocimiento de la Propiedad
— Derecho intelectual
— Obra Original
— Obra Modificada
— Plazos de vigencia
— Obra Escrita
- Voz
— Musica
— Diferentes formas de pago de los Derechos Intelectuales.

Orientaciones metodologicas

Formacion a distancia:

N.° de horas maximas
susceptibles de formacion
a distancia

Numero de horas totales

Moédulo formativo del médulo

Médulo formativo - MF0934_3 90 40

MODULO DE PRACTICAS PROFESIONALES NO LABORALES DE ASISTENCIA
A LA EDICION

Codigo: MP0400
Duracién: 80 horas
Capacidades y criterios de evaluacién

C1: Colaborar en la definicion de un producto editorial siguiendo las indicaciones de
la empresa editora.
CE1.1 Identificar las especificaciones del Producto Editorial con respecto a la linea
editorial, a la coleccion y al cliente o comprador final.
CE1.2 Identificar las especificaciones del Producto Editorial con respecto a su
canal de distribucién y/o punto de venta final
CE1.3 Realizar una propuesta concreta de las calidades y estandares de calidad
de un proyecto editorial en funcion de las especificaciones requeridas.
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C2:

Establecer los criterios estilisticos y técnicos del disefio, los textos, las imagenes

y las materias primas de un producto editorial de acuerdo a las indicaciones del editor.

C3:

CE2.1 Definir las caracteristicas estilisticas y técnicas que deben cumplir los
originales de textos, imagenes, disefios y materias primas de un Producto Editorial
y sus posibles alternativas.

CE2.2 Participar en la elaboracion de los encargos editoriales necesarios para la
realizacion de un producto editorial, recogiendo los requisitos técnicos solicitados
para cada caso.

CE2.3 Proponer los criterios de archivo de originales, trabajos en curso y definitivos
de un producto editorial.

Colaborar en la realizacién del Presupuesto de un Producto editorial y establecer

su Viabilidad.

C4:

C5:

C6:

C7:

CE3.1 Participar en la definicion de los Costes de Estructura aplicados al Producto
Editorial

CE3.2 Participar en la definicion de los Costes Fijos y Variables aplicados a un
Producto Editorial

CE3.3 Participar en conocer la viabilidad del Producto Editorial, de acuerdo con
todas las Cifras de Costes y Ventas previstas y presupuestadas

Participar en la creacion de una Maqueta, Prototipo o Nimero 0.

CE4.1 Definir las partes necesarias y representativas de las que debe constar la
maqueta o prototipo.

CE4.2 Colaborar en la creacion de una maqueta o prototipo.

CE4.3 Establecer un calendario o planning para la realizacion de la maqueta o
prototipo.

Revisar originales y pruebas en sus diferentes fases.

CE5.1 Colaborar en la revision de originales en sus diferentes fases.

CEb5.2 Verificar mediante pruebas que no falta ningin elemento de los que
deben integrar una obra concreta y que estos funcionan correctamente: sumario,
bibliografia, créditos, solapas.

CES5.3 Colaborar en la elaboracién de pequefios textos necesarios para completar
una obra.

Establecer el marco legal de contrataciéon de autores de un Producto Editorial.
CE®6.1 Participar en la asignacién de los diferentes Autores de un Producto Editorial
CE®6.2 Colaborar en la concrecion de los contratos, sus plazos y responsabilidades
CE®6.3 Proponer los contratos para una posible coedicion

CE®6.4 Participar en la creacion de contratos “tipo” y sus implicaciones econémicas
tanto en la primera edicion como en reediciones o coediciones

CE6.5 Documentar los derechos legales de uso de los originales a incluir en un
producto editorial concreto.

Definir los criterios de Contratacion y los Controles de Calidad.

CE7.1 Participar en la definicion de los circuitos administrativos para la contratacion
CE7.2 Participar en la definicién de los controles de Calidad de las diferentes fases
de la creacion, produccion, distribucién y venta de un Producto Editorial

CE7.3 Definir las interrelaciones entre las areas creativas con las areas de
produccion y ventas

CE7.4 Definir los tipos de Proveedores o Colaborares, sus caracteristicas y
alcance de participacion en el conjunto de la Empresa Editorial
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C8: Participar en los procesos de trabajo de la empresa, siguiendo las normas e
instrucciones establecidas en el centro de trabajo.
CEB8.1 Comportarse responsablemente tanto en las relaciones humanas como en
los trabajos a realizar.
CE8.2 Respetar los procedimientos y normas del centro de trabajo.
CEB8.3 Emprender con diligencia las tareas segun las instrucciones recibidas,
tratando de que se adecuen al ritmo de trabajo de la empresa.
CE8.4 Integrarse en los procesos de produccion del centro de trabajo.
CE8.5 Utilizar los canales de comunicacion establecidos.
CE8.6 Respetar en todo momento las medidas de prevencion de riesgos, salud
laboral y proteccion del medio ambiente.

Contenidos

1. Fases de elaboracion de un Producto Editorial
— Tipos de Productos Editoriales.
— Caracteristicas de los Productos Editoriales
— Fases de la creacién y produccion de un Producto Editorial
— Flujos de las Fases de los Productos Editoriales.
— El proceso de planificacion.
— Planificacién de recursos técnicos y humanos de un Producto Editorial
— Relacion coste/beneficio y oportunidad del Producto Editorial
— Estimacioén de costes y de tiempos.
— Realizacion de presupuestos.
— Gestion de riesgos durante el proceso de desarrollo de un Producto Editorial
— Definicion de libro de estilo y su objetivo.
— Componentes del libro de estilo: graficos, textos, elementos multimedia,
plantillas.
2. Creacion de un Producto Editorial
— Aspectos creativos de un Producto Editorial.
— Uso de herramientas informaticas de disefio, edicion e imagen.
— Integracion estilistica de los diferentes elementos que componen un producto
editorial.
— Definicion de los derechos legales de Autor.
— Tipos de derechos legales de Autor en Ediciones y Reediciones.
— Los derechos de autor de las diferentes partes de un Producto Editorial.
— Gestion de los derechos legales de Autor del Producto Editorial
— Documentacion de los derechos de Autor del Producto Editorial.

3.  Produccion de un Producto Editorial
— Bases de la produccién del Producto Editorial.
— Colaboradores, proveedores, materias primas y suministros utilizados en la
produccion de un Producto Editorial
— Necesidad de una “Tirada” adecuada al objetivo del Producto Editorial
— Equipos técnicos utilizados para la produccién de un Producto Editorial
— Normas de seguridad, salud y proteccién ambiental.
— Requisitos basicos del contexto formativo
— Desarrollo de documentacion de produccion de un Producto Editorial.

4. Distribucién y Venta del Producto Editorial
— Definicion y objetivos de la distribucion.
— Estandares y principios de distribucion.
— El proceso de evaluacion de la distribucion.
— Definicion de plazos de venta
— Alternativas de la distribucion
— Desarrollo de documentacion de ventas de un Producto Editorial.
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5. Integracion y comunicacion en el centro de trabajo
— Comportamiento responsable en el centro de trabajo.

— Respeto a los procedimientos y normas del centro de trabajo.

— Interpretacién y ejecucién con diligencia las instrucciones recibidas.

— Reconocimiento del proceso productivo de la organizacion.

— Utilizacion de los canales de comunicacion establecidos en el centro de

trabajo.

— Adecuacion al ritmo de trabajo de la empresa.
— Seguimiento de las normativas de prevencion de riesgos, salud laboral y
proteccion del medio ambiente

IV. PRESCRIPCIONES DE LOS FORMADORES

Experiencia profesional
Modulos formativos Acreditacion requerida reqléir:gauﬁ? dzldag:;blto
competencia
MF0931_3: +Licenciado, Ingeniero, Arquitecto o] el’tltulo
de grado correspondiente u otros titulos
Gestic equivalentes.
eSt.'Qn Y. . 2 afos
planificacion editorial *Diplomado, Ingeniero Técnico, Arquitecto
Técnicooeltitulode grado correspondiente
u otros titulos equivalentes.
MF0932_3: +Licenciado, Ingeniero, Arquitecto o el titulo
de grado correspondiente u otros titulos
Correccion de textos equivalentes.
de estilo y orto 2 afios
tipografia *Diplomado, Ingeniero Técnico, Arquitecto
Técnicooeltitulode grado correspondiente
u otros titulos equivalentes
+Licenciado, Ingeniero, Arquitecto o el titulo
. de grado correspondiente u otros titulos
MF0933_3: equivalentes.
Organizacion de *Diplomado, Ingeniero Técnico, Arquitecto 2 anos
contenidos editoriales Técnicooeltitulode grado correspondiente
u otros titulos equivalentes
+Licenciado, Ingeniero, Arquitecto o el titulo
. de grado correspondiente u otros titulos
MFO934_3: equivalentes.
Contratacion de +Diplomado, Ingeniero Técnico, Arquitecto 2 anos
derechos de autor plom » N9 , Arquit
Técnicooeltitulode grado correspondiente
u otros titulos equivalentes
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V. REQUISITOS MINIMOS DE ESPACIOS, INSTALACIONES Y EQUIPAMIENTO

. . Superficie m? Superficie m?2
Espacio formativo 15 alumnos 25 alumnos
Aula de gestion 45 60
Espacio formativo M1 M2 M3 M4
Aula de gestion X X X X
Espacio formativo Equipamiento

Equipos audiovisuales

PCs instalados en red, cafidn de proyeccion e internet
Software especifico de la especialidad (Disefio, maquetacion,
tratamiento digital de imagenes, edicion de voz, edicion de
video)

— Pizarras para escribir con rotulador

— Rotafolios

— Material de aula

— Mesa y silla para formador

— Mesas y sillas para alumnos

Aula de gestion

No debe interpretarse que los diversos espacios formativos identificados deban
diferenciarse necesariamente mediante cerramientos.

Las instalaciones y equipamientos deberan cumplir con la normativa industrial e
higiénico sanitaria correspondiente y responderan a medidas de accesibilidad universal
y seguridad de los participantes.

El ndmero de unidades que se deben disponer de los utensilios, maquinas y
herramientas que se especifican en el equipamiento de los espacios formativos, sera
el suficiente para un minimo de 15 alumnos y debera incrementarse, en su caso, para
atender a numero superior.

En el caso de que la formacion se dirija a personas con discapacidad se realizaran las
adaptaciones y los ajustes razonables para asegurar su participacion en condiciones
de igualdad.
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